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Bakgrund

Livskraftsnamnden beslutade vid sitt moéte 20.8.2024 § 55 att inratta
féljande partnerskapsformer inom livskraftssektorn samt att ta i bruk
kriterierna och ansoékningsforfarandena for dessa partnerskap.

- kulturpartnerskap

- partnerskap for museer och kulturarv

- partnerskap for grundlaggande konstundervisning
- partnerskap for evenemang och turism

- partnerskap for idrottens reklamplatser

For partnerskapet inom evenemang och turism har bade de
allmanna kriterierna for livskrafts partnerskap och de kriterier som
galler specifikt for evenemangs- och turismpartnerskap tillampats

Kriterier for partnerskap

| livskraftssektorns partnerskaper tillampas féljande enhetliga
kriterier:

1.Partnerskaper ingas inte for foljande verksamhet:

e Samma verksamhet som staden upphandlar som koptjanster.

e Stadens egen verksamhet eller verksamhet som siktar pa att
finansiera stadens egen verksamhet

e Samma verksamhet som Borga stad redan stéder genom
bidrag

e Produktion av tjanster som omfattas av upphandlingslagen
(lagen om offentlig upphandling och koncession 1397/2016)

e Utdvande av religion, politiska partiers verksamhet eller
fackféreningar

2.Vilka partnerskapskostnader kan den betalda kompensationen inte
riktas till:
e FOor annat andamal an det som namnts i bidragsansdkan och
-beslutet
e For projektkostnader som verkstallts foregaende kalenderar
e FOr fastighetens byggnads- eller reparationskostnader,
kostnader for arbetsrummets reparation eller flytt till nya
utrymmen
e Kostnader for utlandsresor
e Privatpersoners examens-, termins- eller kursavgifter
inklusive kursavgifter for medborgarinstitutet



3.Geografiska kriterier:
e Sokanden ar fran Borga eller verksamheten, till vilken
partnerskapet ingas, riktar sig till Borga eller till Borgabor

4.Partnerskapsansokan, information som ska ldamnas och kriterium
som har att géra med bilagor:
e Partnerskapsansokan har lamnats inom utsatt tid genom
kanalen som anvisats den
e Aktoren som soker partnerskap har gett féljande uppgifter och
material inom utsatt tid. De uppgifter och material som
ombeds kan vara bl.a. féreningens stadgar,
verksamhetsplanen och budgeten for det pagaende aret,
finansieringsbeslut for det planerade projektet eller
preciseringar till uppgifter som getts tidigare.

Inom livskraftssektorn kan partnerskap ingas endast med sadana
aktérer som uppfyller alla kriterierna 1-4. Foljande jamforelsekriterier
tildampas nar man uppskattar partnerskapets mervarde for staden,
skyldigheter som definierats for staden i partnerskapet (t.ex.
mangden ekonomisk kompensation) eller nar man jamfér eventuella
partner till varandra. Malet ar att verksamheten som mdjliggérs med
hjalp av partnerskaperna framjar verkstallandet av dessa kriterier:

5.Pulserande stadsliv

e Verksamheten stoder en upplevelserik och mangsidig fritid
samt en levande stadskultur i Borga.

e Verksamhet arrangeras under alla arstider.

e Verksamheten mojliggor en genuin dialog och bred
vaxelverkan, modiga experiment och uppbyggandet av en
god atmosfar.

e Verksamheten forstarker Borgas dragningskraft och
varumarke.

6.Bast aven i vardagen

e Verksamhet ordnas saval i centrum, i férorterna, pa
landsbygden och i skargarden.

e Verksamhet for bada sprakgrupperna samt for sprakliga
minoritetsgrupper.

e Verksamhet ordnas mangsidigt for alla aldersgrupper och
olika malgrupper.

e Verksamheten framjar invanarnas valmaende, halsa,
jamlikhet och delaktighet.

7.Den popularaste hemstaden
e Verksamheten skapar mojligheter for kunnig arbetskraft.

8. Klimatinsatsernas stad
e Verksamheten stoder forverkligandet av Borgas klimatmal.

Nar man évervager partnerskapets andamalsenlighet och mangden
finansiell kompensation tas i beaktan verksamhetens mangd, kvalitet
och bredd.



Partnerskap for evenemang och turism:

Borga stads evenemangs- och turistpartner ska vara en registrerad
forening, sammanslutning eller arbetsgrupp, foretag eller firma.

Genom att inga partnerskap for evenemang och turism har Borga
stad som mal att:

fa nytta i form av synlighet och marknadsféring

bidra till uppkomsten av nya koncept

framja stadsstrategins mal i fraga om att liva upp stadslivet
ha en positiv inverkan pa den lokala ekonomin aret runt
Oka antalet besokare till Borga

Oka invanarnas valbefinnande och férutsattningarna for att
starka den lokala kulturen.

Partnerskapet fér evenemang och turism ska bidra till att dessa mal
uppnas.

Man soker till forhandlingarna om evenemangs- och
turismpartnerskap via en kontinuerlig elektronisk ansékan, och
forhandlingarna om partnerskapen fors utgaende fran
ansokningarna.

Uppdatering av kriterierna

Under ar 2025 har staden tagit emot 11 ansdkningar om partnerskap
for evenemang och turism och med 8 av dem har staden ingatt ett
partnerskapsavtal. Under partnerskapsforhandlingsprocesserna har
man noterat behov av att precisera kriterierna for utvardering av
partnerskapet.

Bedomningskriterier:

Pa grundval av anstkan om partnerskap och den information som
erhallits under férhandlingarna:

e utvarderas den mediesynlighet och det imagemassiga
mervarde som genom partnerskapet skapas for Borga. |
beddmningen beaktas mediesynlighetens omfattning och
mojligheter som partnerskapet erbjuder att na publiken lokalt,
nationellt och internationelit.

e beddms om verksamheten har turistattraktion (antal
besoOkare, attraktivitet) eller tydligt pavisad regional nytta.

e g0rs en beddmning av den totala finansieringen av
partnerskapsprojektet. Partnerskap for evenemang och turism
ingas inte om verksamheten ensidigt stoder sig pa
finansiering fran staden.

e i evenemangspartnerskapen bedoms aktorens tidigare
erfarenhet, kompetens, resurser och férmaga att svara for
evenemangets sakerhet, logistik, marknadsforing,
kommunikation och smidighet i helheten. Ett professionellt
genomfort evenemang minskar riskerna, sakerstaller en
hogklassig kundupplevelse och stéder Borgas rykte som
evenemangsstad.



e beddms hur val den sékande forstar och beaktar den lokala
kulturen, identiteten och sardragen i Borga sa att
verksamheten starker den lokala kulturen, stoder dess
livskraft och synliggér Borgas sarpragel i partnerskapets
innehall och forverkligande.

e utvarderas hur verksamheten framjar uppkomsten av nya
koncept, verksamhetsmodeller eller innehall i Borga samt
skapar nytt tankande, innovativitet eller serviceutveckling. |
granskningen beaktas den s6kandes férmaga att skapa eller
testa nya l6sningar som kompletterar Borgas utbud och
starker stadens livskraft.

Partnerskap for evenemang och turism baserar sig alltid pa
provning. Partnerskap ar inte en etablerad praxis och beviljas inte
automatiskt. Med samma aktor kan partnerskap ingas hogst tre
ganger for samma verksamhet. Partnerskapet kan darefter fortsatta
endast om verksamheten medfor exceptionellt betydande turistiska,
ekonomiska eller imagemassiga fordelar for Borga stad och om
verksamhetens effekter har utvecklats eller blivit mangsidigare och
verksamheten har genomgatt en klar férnyelse.

Det fortsatta beslutet baserar sig pa en separat
konsekvensbeddmning samt pa bevis pa det mervarde som
partnerskapet ger och som staden bedémer.Malet ar att sakerstalla
jamlika partnerskap och majligheter till fornyelse.

Evenemangs- och turismpartnerskap ingas endast for sadan
verksamhet dar Borga stad far sadan nytta som definieras i avtalet
och som ar konkret och fas mot vederlag. Partnerskap ingas inte for
verksamhet dar den nytta som uppstar for staden ar indirekt eller
svar att bedéma, eller dar partnerskapet i forsta hand riktar sig till
utveckling av s6kandens egen produkt, tjanst eller nagot annat
kommersiellt projekt utan gemensam verksamhet i Borga.

Bitradande stadsdirektoren
Livskraftsnamnden beslutar att uppdatera kriterierna for
evenemangs- och turismpartnerskap i enlighet med forslaget.



