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Stadsfullmaktigeledamot Sirpa Hanska har vackt en
fullmaktigemotion dar hon féreslar att stadens tomtmarknadsféring
ska framjas genom att for sommaren inratta en s.k. tonttikontti dar
man skulle marknadsféra stadens tomter, vid behov i samarbete
med lokala fastighetsmaklare och férsaljare av huspaket, och vid
behov hyra ut férsaljningsstallet till deras férfogande.
Fullmaktigeledamoten namner ocksa att forsaljningsstallet kan vara
obemannat.

Som svar pa motionen kan man konstatera att forslaget stéder den
radande uppfattning om stadens marknadsféring om att det I6nar sig
for Borga stad att locka turister att bli intresserade av att bo i Borga.
Man har stravat efter att utnyttja denna bro fran turist till ny Borgabo
med olika metoder och det gér man ocksa i fortsattningen.

Av stadens egnahemstomtansdkningar ar 2024 var ca 60 procent
gjorda av Borgabor, ca 25 procent av personer fran
huvudstadsregionen och resten fran de narliggande
grannkommunerna med nagra undantag. Nar man jamfor siffrorna
pa flyttningar inom Borga (66 procent av totalsumman av dem som
flyttat inom Borga och de som flyttat till Borga fran andra delar av
Finland) och siffrorna pa flyttningar fran huvudstadsregionen och
grannkommunerna till Borga (13,3 % och 6,3 % av motsvarande
jamforelsetal) fran ar 2023, kan man se att marknadsféringen av
stadens tomter bor riktas i synnerhet till personer fran
huvudstadsregionen, men ocksa till lokala aktérer. Enligt tidigare
undersokningar har den mest typiska tomtképaren i var stad varit en
person i aldern 30—40 ar.

Marknadsféring som syftar till 6verlatelse av tomter gors for
narvarande i flera kanaler, genom att rikta marknadsféringen i
synnerhet till tomter som saljs, samt pa ett allmant plan som en del
av stadens allmanna marknadsféringsatgarder. Fordelen med de
elektroniska marknadsforingskanalerna ar att all information som
byggarna oftast behdver samt svaren pa de vanligaste fragorna ar
lattillgangliga. | stadens tomtoverlatelse finns som ett sarskilt drag
bl.a. omstandigheter som hanfor sig till byggskyldigheten och
genomforandet av bestammelserna i detaljplanen, for vilka
elektroniska kanaler ar det basta sattet att kommunicera. Som
tomtoverlatare ar staderna allmant kanda aktorer. Ofta efterfragas
tomter av staden redan innan de kommer till férsaljning, vilket tyder
pa att om kdparen av tomten ar intresserad av att skaffa en sadan i
Borga dverhuvudtaget, har hen sannolikt ocksa bekantat sig med
stadens tomtutbud. | fraga om tomter ar en kontinuerlig reklamatgard
bl.a. sékordsreklam, synlighet pa webbportaler som Oikotie och
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Etuovi.com samt pa stadens webbplats pa adressen
porvoo.fi/sv/egnahemstomter. Olika boendelésningar har ocksa
tagits upp i en artikelserie som gjorts i samarbete med Etuovi.com:
https://lwww.etuovi.com/kumppanisisallot/porvoon-kaupunki/

Pa grund av profileringen av de sannolika tomtképarna och
tomtmarknadsforingens sarart bor den allmanna marknadsféringen i
hdgre grad inriktas pa att géra Borga mer kand och pa att betona
attraktionsfaktorerna i stallet for att sarskilt rikta marknadsféringen till
en relativt liten grupp manniskor som efterstravar tomten. Attraktiv
marknadsforing sanker troskeln for att flytta till Borga och darmed
skaffa en tomt i framtiden. Flera sadana allmanna
marknadsféringsatgarder, i vilka tomtmarknadsféring ingar som en
fast del, planeras for ar 2025 i flera kanaler enligt féljande:

- M/S J.L. Kryssningen pa Runeberg 10.5 och den
tillhérande kampanjen for att locka nya Borgabor fran
huvudstadsregionen.

- Broschyren om Borga for nya invanare. Broschyren
fortsatter med samma serie som Edelfelts Borga och
Runebergs Borga som snart utkommer, och presenterar
stadens viktiga objekt fér den nya invanaren.
Broschyren delas ut bl.a. vid stadens infopunkt, dar man
betjanar bade invanare och turister. Broschyren
hanvisar till webbplatsen: porvoo.fi/sv/for inflyttare, dar
det finns en separat punkt pa stadens tomter.

- Nyhetsbrev riktat till inflyttare

- Som kontinuerliga atgarder fortsatter bl.a. den riktade
annonseringen och genomférandet av innehall i sociala
medier i egna kanaler samt t.ex. med olika paverkare.

Utover det ovan anférda marknadsfoérs Borga och dess lamplighet
som hemstad som en del av evenemangen och marknadsféringen
av turism samt i samband med rekryteringsmarknadsforingen och
andra lampliga teman till exempel pa Educa-massan. Dessutom kan
den information som redan tidigare ar fanns tillganglig vid
turistinformation pa Kramaretorget om de tomter som staden saljer
utdkas ytterligare och lyftas mer fram sommaren 2025.

Helhetsekonomiskt sett ar det fornuftigt att kombinera funktionerna
och pa sa satt utnyttja turistradgivningens kommande
forsaljningsstalle ocksa for marknadsforing av tomter, vilket man
hittills delvis har gjort. Om férsaljningsstallet ska dock anvandas
enbart for tomtmarknadsforing, ensam eller i samarbete med
fastighetsmaklare eller byggherrar, anses den betjana en for liten
kundgrupp i férhallande till exempel antalet personer som behéver
turistradgivning i var stad. Genom att betjana flera malgrupper
samtidigt kan man effektivt rikta de begransade resurserna sa att
ocksa tomtmarknadsféringen synliggors for dem som ar intresserade
av den. Da far aven de som ar intresserade av tomterna sina
uppgifter ocksa nu fran webbplatsen och vidare fran den expert som
ansvarar for tomtforsaljningen, som kan svara bast pa vilka
mojligheter stadens tomtutbud kan erbjuda just dem.
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